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di Mimmo Sica

La “Terra di lavore” e ricca di ec-
cellenze. Occorre, perod, che si
dia informazione precisa sul pro-
dotti, che si proteggano e tutelino
con marchi di qualita e che si fac-
cia una politica di marketing per
promuovere la cultura, I'enogastro-
nomia e il turismo nel territorio.
Questa & la ricetta emersa dal con-
vegno "Rivalutazione e rilancio del
settore econornico e turistico nel
territorio casertano” che si & svol-
to nel salone per il Turismo di Ca-
serta, sito nella Reggia vanvitellia-
na. sono intervenuti il sindaco di
Caserta Pio Del Gaudio, |'onorevo-
le Giovanna Petrenga, il commis-
sario dell'Ept di Caserta Alfredo
Aurilio, 1l presidente del Consorzio
Tutela dei vini doc di Caserta Sal-
vatore Avallone, il presidente del
“Consorzio Melannurca Campana”
Giuseppe Giaccio, il titolare del-
|' Agriturismo "Le campestre” e pro-
duttore del conciato romano Ma-
nuel Lombardi, il fiduciario dello
Slow Food di Caserta Francesco
Marconi, 1l fiduciario di Legam-
hiente di Caserta Antonio Pascale,
il presidente dell’ Ager Campanus
Nino Scano, la responsabile della
societa “Mediterranea” Sarah An-
carola, 1l titolare dell omonima piz-
zeria napoletana di via dei Tribu-
nali Salvatore D1 Matteo e ['attore
e testimonial dei valori sani e ge-
nuini del Sud e del Mediterraneo
Vincenzo Sorlano. Ha moderato il
giornalista Antonio D' Addio che ha
informato che il convegno e il primo
dei numerosi appuntamenti pro-
dromici del “Terronian Festival” che
debuttera il 19 e 20 settembre al Pa-
lapartenope di Napoli.

«L.a kermesse - ha spiegato la An-
carola, cantautrice e attrice cono-
sciuta in arte come Shara- & stata
da me fortemente voluta e resa pos-
sibile grazie, anche, alla collabora-
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Il tavolo dei relatori del convegno “Rivalutazione e rilancio del settore economico e turistico nel territorio casertano”

zione dei pizzaioli Salvatore Di Mat-
teo e Gino Sorbillo, della Fondazio-
ne Leo Amici, della Cisean edizio-
ni musicali e sala di registrazione,
del musicista-produttore Luca
Stendardo e del giornalista Anto-
nio D'Addio. E organizzata dalla
"Mediterranea” e si pone |'obietti-
vo di rilanciare il territorio meridio-
nale a livello nazionale e interna-
zionale mettendo in luce tutte quel-
le realta che possono essere "Ec-
cellenze del Sud” provenienti da
ogni campo e settore. Il "Terronia
Festival” sara, quindi, una vetrina
della genialita, della creativita e del-
la positivita del meridione d'Italia.
Abbiamo scelto Caserta per il pri-
mo Incontro perche questo territo-
rio e ricco di eccellenzen.

«INel primi tre mesi del 2012 - ha
detto Aurilio - si e registrato un in-
cremento sul nostro territorio
dell’'8,5% di turisti rispetto allo stes-
so periodo dello scorso anno. Il re-
cupero piu sensibile si & avuto su-
gli stranieri. Cio e dovuto al fatto
che accanto al maggiore polo di at-

trazione costituito dal Palazzo Rea-
le si sta lentamente, ma progressi-
vamente affiancando il litorale do-
mizio con in testa Bala Domizia.
Stiamo facendo molta promozione
all'estero e, in particolare, negli Sta-
ti Uniti, in Russia, 1n Inghilterra, in
Repubblica Ceca. Per potere mi-
gliorare le azioni di valorizzazione
e promozione delle nostre risorse
turistiche, culturali ed enogastro-
nomiche, occorre che vi sia, anche,
una maggiore sinergia tra pubbli-
co e private e, nel contempo, tra le
istituzioni pubbliche operanti nei
vari settorin.

Per la Petrenga il progressivo ab-
bandono dei locali di Palazzo Rea-
le da parte dell' Arecnautica & una
occasione da non perdere. «Dob-
biamo attivarci per ottenere la di-
sponibilita di questi locali a mano a
mano che vengono liberati - ha di-
chiarato - per trasferire in essi tut-
te le strutture afferenti le eccellen-
ze produttive. Il Museo, gia pre-
sente, deve fare da polo di attra-
zione e, nello stesso tempo, da vo-

lano per promuovere e dare la giu-
sta visibilita a tutte le eccellenze
del nostro territorio, non solo quel-
le enogastronomiche, e dobbiamo
“aprire” anche ai privati. La propo-
sta fatta da Francesco Marconi di
creare un "Palazzo del Gusto”, co-
me c'é, ad esempio, a Orvieto e
Nizza Monferrato, & molto impor-
tante. Dobbiamo lavorare tutti in-
sieme e collaborare per realizzare
un progetto condiviso che consen-
ta il rilancio della cultura, del turi-
smo e di tutta |'economia della Ter-
ra di Lavoron. Significativa la testi-
monianza resa da Vincenzo Soria-
no: «Per la mia attivita di attore, gi-
ro 1'Italia e vado all’'estero di fre-
quente. Ebbene, 1 prodotti della no-
stra terra, e mi riferisco a tutta la
Campania, sono abbastanza cono-
sciutl. Occorre, pero, che venga fat-
to un salto di qualita nel dare una
piu corretta informazione e garan-
zia sui prodotti stessi. S5ono con-
vinto che “Terronian Festival” da-
ra un forte contributo perche cio
possa accaderen.

"Terronian Festival™ per rilanciare il turismo

L'INCONTRO ORGANIZZATO DALLA SOCIETA “LAB”

“Automotive senza frontiere”,
convegno per sfidare la crisi

egli Stati Uniti, alla fine del 2008, I'automotive ha iniziato ad
« attraversare una crisi ancora piu acuta di quella che il
settore sta vivendo in Italia e nell'intera Europa. Appena un anno
dopo, noi concessionari siamo riusciti a buttarci il peggio alle spalle
soprattutto facendo sistema, lavorando insieme, adottando linee-
guida comuni che ci hanno consentito di aumentare la produttivita,
ridurre i costi e migliorare i servizi ai clienti». E quanto ha detto
William P. Underriner, tra i massimi esperti internazionali
dell'automotive e presidente della ""Nada", 1'associazione
statunitense che rappresenta circa 16mila distributori di auto e
veicoli commerciali (su un totale di 20mila), nel corso dell'incontro
“Automotive senza frontiere', svoltosi ieri a Napoli nel locale
“Antonio &
Antonio"”. «In " l o l
un contesto y
troppo
parcellizzato
come quello
italiano, la crisi |
puo essere
superata solo
con una forte
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tra i dealer e, v

quindi, con ' i o, S
una m aggi ore Da sinistra Selettn De Carolis e Underriner
sinergia che

favorirebbe lo scambio di buone prassi e l'individuazione di scelte
strategiche comunin, ha sottolineato Francesco de Carolis, senior
partner dalla “Lab", la societa di consulenza aziendale con una
solida expertise nel settore dell'automotive che ha organizzato
I'incontro in collaborazione con “Anticrisi Day", la community
ideata dal manager torinese Umberto Seletto che raccoglie il gotha
della distribuzione automobilistica italiana: concessionari premium,
top manager e altri operatori della filiera. «Mettendo insieme
riflessioni, emozioni e azione - ha detto Seletto - puntiamo a far
emergere, anche attraverso il contributo di expertise non legate
all’'automotive, valori ed esperienze da mettere al servizio del
bisogno di cambiamento non solo della nostra filiera ma anche degli
altri comparti». «Come “Anticrisi Day" ci ispiriamo al modello
vincente della “Nada" per riallocare il ruolo del concessionario: e
tempo di agire, essere finalmente protagonisti, & del tutto
impensabile restare in attesa di modifiche normative del settore per
poi usufruire di eventuali beneficin, ha concluso de Carolis, che con
la “Lab" cura il marketing di “"Mirandautomotive".




